Wettbewerb auf dem EU-Konsumgiitermarkt gefordert

Verbraucher kritisieren
Markenhersteller

HANDELSBLATT, 10.4.2001
rut BRUSSEL. Verbraucher- und
Handelsorganisationen haben

mehr Preiswettbewerb auf dem Mar-

kenartikel-Markt in der EU. ver-
langt. Viele groe Markenhersteller
wiirden ihre Produkte in der EU er-
heblich teurer verkaufen alsin den
USA oder in Asien, kritisierte die in-
ternationale Verbraucherorganisati-
on Consumers Association (CA).
Moglich werde dies durch die seit
1995 giiltige EU-Markenrichtlinie.
Demnach diirfen Markenhersteller
dem européischen Einzelhandel die
Preise diktieren, sofern die Marken-
ware auferhalb der EU hergestellt
wurde.

Die Bestimmung erlaube es den
Markenherstellern, ,,iiberhohte Prei-
se zu verlangen und damit die euro-
piischen Verbraucher zu diskrimi-
nieren®, heifft es in einer CA-Stel-
lungnahme fiir eine Anhorung am
heutigen Dienstag im EU-Parla-
ment, Auch der Einzelhandel wehrt
sich gegen das Preisdiktat der gro-
Ren Markenhersteller. Die
EU-Marktrichtlinie miisse refor-

miert werden, verlangte die Bundes-

arbeitsgemeinschaft der Mittel- und
GroRbetriebe des Einzelhandels in
Briissel. Groft- und Einzelhindlern
miisse es erlaubt sein, sich Marken-
produkte am Weltmarkt zu beschaf-
fen und in die EU zu importieren.
Dies ist laut EU-Markenrichtlinie
zur Zeit verboten. Nur vom Marken-
inhaber autorisierte Vertragshdnd-

ler diirfen Markenprodukte in die
EU einfiithren. Dies mache bei gro-
Ren Marken wie Levi’s, Kodak oder
Mercedes Preistreiberei in der EU
moglich,  kritisierte der deutsche
EU-Parlamentarier Hans-Peter May-

‘er (EVP).

- Ungeachtet der Klagen von Ver-
brauchern und Handel ist unklar,
ob die EU mehr Preiswettbewerb
bei Markenprodukten zulassen
wird. Die schwedische Regierung
will ihre derzeitige EU-Prasident-
schaft zwar dafuir nutzen, eine ent-
sprechende Anderung der EU-Mar-
kenrichtlinie voranzutreiben. Un-
terstiitzt wird sie dabei von sieben
weiteren EU-Mitgliedsstaaten.

Die Initiative stofit aber auf Wi-
derstand. Frankreich zum Beispiel
will den Preiswettbewerb bei Mar-
kenprodukten nicht fordern und
vertritt damit die Interessen grofier
franzosischer Konsumgiliterunter-
nehmen wie zum Beispiel des Kos-
metikkonzerns L’Oreal. Die Bundes-
regierung hat in dieser Frage noch
nicht offiziell Position bezogen.
Grund dafiir ist offenbar, dass sich
die zustindigen Bundesministerien
fiir Justiz und fiir Wirtschaft nicht
einig sind. Das Justizministerium
befiirwortet eine Liberalisierung bei
den Preisen fiir Markenware. Vorbe-
halte dagegen kommen hingegen
aus dem Wirtschaftsministerium,
offenbar ebenfalls -ausgeldst durch
eine Intervention der Markenarti-
kel-Industrie.



