. Markenhersteller geraten unter Druck

EU-Parlamentarier: Derzeitiges Recht blockiert den freien Handel

fri. BRUSSEL, 25. Januar. Markenpro-
dukte von Konzernen wie Coca-Cola, Mer-
cedes, Levi‘s, Davidoff oder Kodak kénnten
kiinftig billiger werden. Gegenwirtig for-
miert sich eine Mehrheit von Europaabge-
ordneten und EU-Mitgliedstaaten, die eine
Anderung des Markenrechts fordern. Mit
Gemeinschaftsregelungen  sollte  kiinftig
nicht nur auf dem Binnenmarkt, sondern
auch im Handelsverkehr mit Drittstaaten
der Grundsatz der ,,Erschopfung® von Mar-
kenrechten gelten. Konkret heift dies: hat
ein Hersteller sein markenrechtlich geschiitz-
tes Produkt einmal verkauft, so ist das Mar-
kenrecht ,erschopft. GroB- oder Einzel-
héndlern konnten sich auf dem Weltmarkt
Produkte verschaffen, in die EU zuriickim-
portieren und zu anderen Bedingungen an-
bieten, sagte der Europaabgeordnete Hans-
Peter Mayer (CDU).

Ziel des Markenrechts miisse es sein, im
Sinne des Verbraucher die Herkunft und die
gleichbleibende Qualitit eines Artikels zu
gewihrleisten, sagte Mayer. Die gegenwérti-
ge Regelung sei jedoch ein ,,Einfallstor fiir
ein doppelbddiges Preissystem* und schrén-
ke den freien Handel ein. Derzeit spalte die
Industrie den internationalen Markt, sagte

Mayer. Von der internationalen Erschop-
fung, die Parallelimporte erleichtern wiirde,
erhofft sich Mayer erhebliche Preissenkun-
gen fiir die Verbraucher, bei Elektrogerdten
zum Beispiel von 20 bis 30 Prozent. Das Eu-
ropaparlament werde die Kommission in
den kommenden Monaten auffordern, ent-
sprechende Vorschlédge fiir EU-Regelungen
zu unterbreiten, sagte Mayer. Die internatio-
nale Erschopfung des Markenrechts forder-
ten jiingst auch acht EU-Lénder in einem ge-
meinsamen Brief an die Kommission. In der
deutschen Bundesregierung gibe es jedoch
noch keine zwischen dem Wirtschafts- und
dem Justizministerium abgestimmte Positi-
on, sagte ein EU-Diplomat.

Die Preisversprechen der Befiirworter ei-
ner internationalen Erschopfung gegeniiber
den Verbrauchern seien nicht zu halten, sag-
te dagegen am Donnerstag der Hauptge-
schiftsfithrer des Markenverbands, Horst
Priefnitz. Die Markenartikelindustrie habe
kein Verstindnis dafiir, da3 die Profitinteres-
sen von Parallelhdndlern schutzwiirdiger
sein sollen als die der in Europa anséssigen
und dort Arbeitsplétze garantierenden Mar-
kenartikler. Nicht der Verbraucher profitie-
re von der moglichen Anderung der Rechts-
lage, sondern der Importhandel.



